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en Espana: marcas patrocinadoras,
propiedades deportivas,

y otros actores implicados
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Objetivos del estudio

O Percepcion del deporte femenino

Entender qué esta ocurriendo con el fendmeno fan del deporte
femenino y como se construye

Construir el mapa de conexion emocional, los valores y el relatoque
consiguen vincular al fan con el deporte femenino

02 | La conexion emocional

O 3 Las experiencias como fans

Detectar los momentos, espacios y acciones conmayor ¥
potencial para conectar con el fan ! .

_BRTUN”ED @ Pl}nto de Fuga
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Metodologia mrim ADESP

SPORTnet4women

Sehan realizado una doble intervencion (Cualitativa+ Cuantitativa)

Q) -, . . D -, . .

§1 Intervencion Cualitativa 8 2 Intervencion Cuantitativa
6 FocusGroups ZI&_I 1

LV === - 1.008 entrevistas online*
10 Entrevistas en profundidad con . 5
20 minutos de duracion
expertos
BRTUN”ED Punto de Fuga * E.M:03,16%. Error muestral calculado en las condiciones mas desfavorables (p=q=50%) y al 95,5% de confianza
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Metodologia

(D]
LI ﬁl Intervencion Cualitativa

6 FocusGroups

TARGET

(==

GENERACION z MILLENIALS

BOOMERS Y GEN X

2 Focus Groups

2 Focus Groups 2 Focus Groups

Fans deporte general
+

Fans deporte femenino

TRABAJO DE CAMPO

A Del 31 de enero al 6 de febrero de 2023

BRTUN”ED Punto de Fuga

SPORTS COMMS & CONSUL THE VALUE OF PEOPLE INSIGHT

= _m ADESP -

SPORTnet4women

SPORT EXPERTS
10 Entrevistas en profundidad con expertos

k2 A 4

TeresaRiverc _ J0s€ Hidalgo Luis Gémez Beatriz Alvarez
Dtra. MK (CMO)Finei Presidente de ADESP Asesor Senior  presidenta de Liga F
de Iberdrola

AR G A

Paloma del Rio

Reyes Bellver

Laura Gil Abogada y Soci¢ ExDirectora de Programas
Responsable de Patrocinios de BellverSports Deportivos TVE y pionera en
de Iberdrola Legal Boutique periodismo deportivo
femenino

Carolina Marin i
Medalla de Oro JJOO Carla Suarez Sara Gallego

Campeona mundial Badminton 2 Titulos WTAy 11 finale: Campeonay récord de Espafia
Tenis Atletismo 400 vallas
Olimpica Tokio

© 2023. Proprietary and confidential. | p 4



Metodologia i ADESP ST,

Intervencion Cuantitativa

1.008 entrevistas online*

TARGET 20 minutos de duracién Residentes en Espafia**

Comprendidos entre los 18 y 65 afios

Hombres Mujeres

Ol

@

GENERACION X BOOMERS

TRABAJO DE CAMPDO \
A Del 12 al 17 de abril de 2023 N

BRT UN ”ED Punto de Fuga * E.M:03,16%. Error muestral calculado en las condiciones mas desfavorables (p=q=50%) y al 95,5% de confianza ) ) .
SR o B e [ne Yacue or Feorie Instout ** Distribucién muestral ajustada al peso por CCAA © 2023. Proprietary and confidential. | p 5
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LA SOCIEDAD ACTUAL SE ENCUENTRA EN UN
MOMENTO DE CAMBIO

Dos areas que estan liderando esta transformacion social

[\ \ T

EL MEDIOAMBIENTE

Y sincronizado con el protagonismo de la mujer en nuestra sociedad
el Deporte Femenino simboliza, participa, impulsa y proyecta esta transformacién



¢En qué momento estamos del m'lm ADESP ¥E5Cm
Deporte Femenino?

ACION DEL DEPORTE ESPANOL SPORTnet4women

Los expertos lo tienen muy claro y coinciden con lo que nos transmiten los aficionados al deporte:

4# ROMPIENDO

1# CAMBIO DE ERA 2# CONQUISTA 3# JUSTICIA ESTEREOTIPOS

Teresa Rivero José Hidalgo Luis Gémez Beatriz Alvarez
Dtra. MK (CMO) Finetwork Presidente de ADESP Asesor Senior de Iberdrola Presidenta de Liga F
5# EXPLOSION 6# ALTAVOZ 7# IMPARABLE

Laura Gil Reyes Bellver Paloma del Rio
Responsable de Patrocinios Abogada y Socia de ExDirectora de Programas Deportivos TVE y
de Iberdrola BellverSports Legal Boutique pionera en periodismo deportivo femenino

BRI UNI[tU (e) runvo de ruga
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N° entrevistas=1.008

P27. ¢ Hasta qué punto te sientes identificado/a con cada
una de estas frases en relacion al deporte femenino?

net4women

1# CAMBIO DE ERA

Estamos ante un nuevo escenario, un nuevo paradigma para el patrocinio
y las marcas en el deporte

Teresa Rivero
Dtra. MK (CMO)Finetwork

18%

Hoy podemos decir que estamos las deportistas femeninas

ante un cambio de era, hemos profesionales compiten al
entrado en un circulo virtuoso mas alto nivel
y el deporte femenino ya (no tienen nada que

genera interés. Vemos a - :
deportistas en muchas envidiar a los deportistas

disciplinas, la audiencia responde masculinos)
y las marcas apoyamos

BRT UNITED Punto de Fuga _ -
SPORTS COMNS & CONSULTANCY THe VaLue oF Peorie INSTGHT © 2023. Proprietary and confidential. | p 9



P26.Di r2as que para ti el deporte femenino esé SPORTnetA\Nomen

N° entrevistas=1.008 %
P27. ¢ Hasta qué punto te sientes identificado/a con cada ADESP
2# CO N QU ISTA una de estas frases en relacién al deporte femenino? B -
AS O ( C10 DEL DEPORTE E NOL

Las nifias ya tieneridolasen las que fijarse, esto va a favorecer tanto la

practica deportiva femenina, como su seguimiento

85% Losvalores del

deporte femenino son un

ejemplo a seqguir por la sociedad
en general

José Hidalgo
Presidente ADESP

Estamos viendo como la mujer
esta consiguiendo la conquista
social en muchos ambitos y
espacios, entre ellos, esta el
deporte. Hay mas conciencia
social, hay mas deportistas, hay
mas aficion. Las deportistas de
hoy son el espejo en el que se
miran las nifias que seran
nuestras futuras campeonas

76% Eldeporte femenino

es un espejo en el que mirarse
(especialmente para las mujeresd
81% versus 70% hombres)

BRT UNITED Punto de Fuga _ I
SPORTS COMNS & CONSULTANCY THe VaLue oF Peorie INSTGHT © 2023. Proprietary and confidential. | p 10



N° entrevistas=1.008

P27. ¢ Hasta qué punto te sientes identificado/a con cada una de
3# J U STI CIA estas frases en relacion al deporte femenino?
P37. ¢ Hasta qué punto te sientes identificado/a con cada una de net \Nomen
estas frases en relacion al deporte femenino?

La mitad de la poblacion es femenina, no se entiende que no tengan las
mismas oportunidades y apoyos (por parte de las Instituciones y marcas)

Luis Gomez
Asesor Senior
de Iberdrola

85% Eléxito de las mujeres

deportistas, es tambiéen el éxito de
un pais como sociedad

La sociedad esta cambiando y
estamos ante un punto de
inflexion. Es cuestion de justicia,
dejemos de hablar y empecemos
a hacer

77% Para que progrese el

deporte femenino es
importante que haya mas
mujeres dirigiendo

(presidentas, entrenadoras, etc.)

S

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE © 2023. Proprietary and confidential. | p 11
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N° entrevistas=1.008
4# ROMPIENDO (na ci ostas rasbs e relacon al deporte femening?
ESTEROTIPOS

e net4women

El deporte femenino como ejemplo de que se pueden romper las

barreras y alcanzar la igualdad

Beatriz Alvarez 86% El deporte femenino es

Presidenta Liga F un ejemplo de que las mujeres
pueden llegar tan lejos como
ellas quieran

Estamos abriendo una ventana a la
esperanza. Luchando y rompiendo
estereotipos en todos los ambitos,
desde la educaciéon y los colegios,
pasando por el deporte amateury,

por supuesto, con la
profesionalizacion de la liga F,
hemos marcado un antes y un
después. El futuro ya ha empezado

BRT UNITED Punto de Fuga
SPORTS COMMS & CONSULTANCY THE VALUE OF PEOPLE INSIGHT

ary and confidential. | p 12



5# EXPLOSION

Laura Gil
Responsable de Patrocinios
de Iberdrola

La sociedad se esta
concienciando hacia la igualdad
de género. Asistimos a una
explosion del deporte femenino
con una receptividad
espectacular, es el momento de
romper barreras

BRTUN”ED Punto de Fuga

SPORTS COMMS THE VALUE OF PEOPLE INSIGHT

deporte

| as marcas

f emeni e
tardané | o

La Champions League femenina alcanza
una audiencia récord de 50 millones por
Dazn

La plataforma de ‘streaming’, que emitio los partidos en
su OTT y en abierto en su canal de YouTube, afirma que
la audiencia femenina aument6 un 3%.

https://www.2playbook. com/med|a/chamolons -league-femenina-

alcanzaaudiencia-record-50-millones-por-dazn_ 12233 102.html

= _m ADESP

no S un

vCopa de la Reina

=

SPORTnet4women

tren
perder 8§8n

La final de la Copa de la Reina fue vista por 827.000

espectadores, 7,5% de cuota, en La 1

» El Atlético de Madrid venci6 en la tanda de penaltis al Real Madrid, que fue vista por mas de un millén de espectadores, 12,1%

» En total, 4.621.000 espectadores, 10% de la poblacién, han visto alguin momento del encuentro

28.05.2023|09:11 horas Por PRENSARTVE

(dd \berdrola

.| Comunidad
“|de Madrid

@ Leganés

https://www.rtve.es/rtve/20230528/final -copa-reina-fue-vista-

{ berdrola

\os¢| Comunidad
e Ma

827000-espectadores/2447737.shtml

© 2023. Proprietary and confidential. | p 13
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6# ALTAVOZ

Reyes Bellver
Abogada y Socia de BellveSports
Legal Boutique

Asistimos a un momento clave
en la lucha por la igualdad de
derechos y el deporte femenino
es un altavoz de la sociedad
muy potente

Punto de Fuga

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

BRT UNLIED

N° entrevistas=1.008 %
P26.Di r2as que para ti el deporte femenino esé

net4women

m _= ADESP

El deporte femenino es un amplificador de lo que ya esta ocurriendo a nive
social en concepto de igualdad

80% El deporte '\

~ femenino es un
altavoz de la lgualdad
de genero

© 2023. Proprietary and confidential. | p 14



6# IMPARABLE

N

Paloma del Rio
ExDirectora de Programas Deportivos TVE y
pionera en periodismo deportivo femenino

Esto empezo en serio en
Barcelona 92, alli se dio el salto.
Desde entonces hemos
avanzado mucho y este camino
no se va a desandar. La
progresion del deporte femenino

es imparable

BRIUN|TED Punto de Fuga

THE VALUE OF PEOPLE INSIGHT

N° entrevistas=1.008
P26.Di r2as que para ti

el

deporte femenino esé

= _m ADESP

En el deporte femenino aun hay muchas oportunidades,
Su crecimiento no esta en cuestion

=

El deporte femenino es un

=

SPORTnet4women

movimiento que va a mas,

imparable

84%

El deporte femenino no es una

burbuja que terminara por pincharse

714%

© 2023. Proprietary and confidential. | p 15



N° entrevistas=1.008 %
P37. ¢ Hasta qué punto te sientes identificado/a con cada

una de estas frases en relacion al deporte femenino? - —- ADESP SPO RTnetl;\Nomen

Nuestras deportistas estan de acuerdo en la evolucién positiva,
aunque siguen reclamando una mayor atencion; acorde a su nivel, su
competitividad y sus logros

Carolina Marin
Medalla de Oro JJOO
Campeona mundial Ba&dminton

Lo que atrae de las deportistas
son nuestros valores humanos,
nuestra capacidad de
superacion, el esfuerzo, el
trabajo y nuestra determinacion

Estamos en una evoluciéon muy
positiva, aunque aun hay una
brecha importante, queda

mucho por hacer

85% -\

El éxito de las deportistas femeninas tiene mucho mérito por
el esfuerzo y las dificultades que tienen que superar

SPORTS COMMS & CONSULTANCY

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE © 2023. Proprietary and confidential. | p 16



N° entrevistas=1.008

P37. ¢ Hasta qué punto te sientes identificado/a con cada ADESP
una de estas frases en relacion al deporte femenino? - —-
( 0 EL DEPORTE E

=

SPORTnet4women

ElI deporte femenino tiene continuidad, se val
considera que hay mucho por hacer adn para darle el espacio y la visibilidad que merece

Carla Suarez

Sara Gallego
2 Titulos WTA y 1finalesTenis

Campeonay récord de Espafia
Atletismo 400 vallas
Olimpica Tokio

Poco a poco, vamos

. : Somos muchas las alcanzando la igualdad que
Los fans siempre destacan de Hemos conseguido muchas : ~ -
) deportistas espafolas que se busca. No diria que
nosotras nuestra actitud, que metas, aunque el deporte : :
: : estamos en el top mundial y estamos ya en el punto ideal,
luchamos y no damos nada femenino debe evolucionar . ;
: : somos muy jévenes. Hay pero si que vamos en el
por perdido y eso es lo que sobre todo en la igualdad de : :
.- : C futuro. Somos un espejo de camino correcto. Luchamos
nos lleva a lograr los éxitos oportunidades y condiciones . .
superacion, valentia y lucha por lo que creemos que nos
merecemos

84%

faltan mas competiciones deportivas femeninas en la television,
BRT UNITED Punto de Fuga falta que tengan mas visibilidad

© 2023. Proprietary and confidential. | p 17



Los fans también tienen claro cuéles son los factores que W _m ADESP  o:oqrnetiwomen

ASOCIACION DEL DEPORTE

explican por qué el deporte femenino adn no tiene tanta
repercusiéon como el masculino

Las 4 E

o Falta de financiamiento y patrocinio

Economia _, e
d Menor recompensacion economica

& Menor oferta de clubs y centros de entrenamiento

Estructura T
o Falta de profesionalizacion

6 Falta de visibilidad mediatica y difusion
6 Falta de retransmision de los partidos y competiciones

o Deportes asociados a los hombres y muy pocos
Eclipse asociados a las mujeres
& Comparativa discriminatoria con el deporte masculino

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Estas cuestiones se
traducen en una
mayor dificultad

de que una mujer
deportista llegue

al éxito y se pueda

dedicar a ello
profesionalmente

© 2023. Proprietary and confidential. | p 18
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Indice

Obijetivos y metodologia

01 | Contexto: Transformacion

02 Signos de la vitalidad del
deporte femenino actualmente

03 | ¢Qué atrae del deporte femenino?

()4 | Conexién con las marcas

05 | Recomendaciones para el futuro




Aungue en Espafia eldeporte
masculino sigue siendo
claramente el gran referente,

el deporte femenino empieza a

mostrar signos de una vitalidad
con mucho potencial &

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

= _m ADESP i

SPORTnet4women
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= _m ADESP e

SPORTnet4women

5 Signos de la vitalidad del deporte femenino
1# ALCANCE 2# PERFILES FANS 3# VALORES

ICONOS DEPORTIVOS:
[DOLAS

© 2023. Proprietary and confidential. | p 21



ASOCIACION DEL DEPORTE ESPANOL

SPORTnet4women

DIMENSIONES QUE ESTAN#IMPULSANDO EL FENOMENO
DEL DEPORTE FEMENINO

PERFILES

ALCANCE EANS

ICONOS
DEPORTIVOS:
IDOLAS

EMOCIONES

BDBI LSJ&NEHED Punto de Fuga

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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N° entrevistas=1.008

1#ALCANCE Pll.aHasta qu® punto te atrae o te interesa é&? -_-ADESP %

SPORTnet4women

En el momento actual, un 47% se siente
muy atraido por el deporte

femenino , lo que nos lleva a pensar que
tenemos un marco de potencial
crecimiento real y accesible

BRT UNITED Punto de Fuga _ I
SOS LIS L LONSITNG Wl THE VALUE OF Peorie INSTGHT © 2023. Proprietary and confidential. | p 23



(Base: no rechazan el deporte femenino: 964) %
1# ALCANCE P12. ¢ Con qué frecuencia sueles seguir o informarte sobre deporte femenino, de las competiciones o equipos que mas te interesan? - ADESP

P13. De cada 10 eventos deportivos (partidos, competiciones, etc.) que ves, aproximadamente, ¢ cuantas cuantas femeninas? —-

P19. ¢ Qué deporte/s o competiciones sueles seguir (ya sea porque ves retrasmisiones en directo, miras clasificaciones, resultadostc.)? ASOCIACION DEL DEPORTE ESPANOL

SPORTnet4women

i4 de cada 10 personas siguen o0 se i3 de 10 eventos deportivos que se siguen, son
informan a la semana sobre sus de competiciones femeninas!
deportistas o equipos femeninos! 1J00

/o

7
Qi . me O N

SELECCION
e GRAND SLAMS ESPANOLA DE FUTBOL

d 48%

Seguimiento de algun
evento @ la semana

LIGA FUTBOL MUNDIALES
PROFESIONAL DE FUTBOL
MASTERS 1.000 EUROLIGA

Seguimiento de algun
evento al mes

- MUNDIALES Y
EUROPEOS
LEAGUE MULTIDEPORTE

CHAMPIONS LIGA ENDESA

BRT UNITED Punto de Fuga _ I
SPORTS LOMNS & CONSULTANCY THE VALUE OF PEoPLE INSTGHT © 2023. Proprietary and confidential. | p 24



(Base: no rechazan el deporte femenino: 964)

1#ALCANCE Pl6.Habi tual mente, de cada 10 retransmisiones deportivas quP®l5¢yAsavéde dlti-aADESP{em
de qué medios sueles ver o |nformarte de las competiciones deportivas masculinas y femeninas que sigues?P14". Cuando ves deporte masculino
o femenino, ¢qué tipo de contenido sueles ver? / P17. Habitualmente, cuando ves deporte masculino/femenino (eventos, partidos, resimenes,
etc.), ¢ Con cual o cudles de estas formas te sientes mas identificado/a?

eni no,&§ntas sue

SPORTnet4women

0C CION DEL

La TV sigue siendo el medio mas habitual para la mayoria
Para la Generacion Z, las RRSS son su medio favorito

#PANTALLAS #CANALES SEGUIMIENTO

Webs
3 1% ( G::is& 2) Deportivas
Otras pantallas v (43% y 51%) *ESPN, Eurosport,
(Smartphone, tablet, ., DEPORTE "Y__ ° MOt?_r_SE?_I:t’ etc.
ordenador FEMENINO . - : :
) 69%
TV
.
Periédicos RE;’IO Estadios y
Digitales / Papel (Boomers) pabellones
#FORMATOS ‘29%}
Retransmisiones Clasificaciones y
en Dlrecto Estadlstlcas

#DONDE SE VE

84% Le gusta verlo en casa tranquilamente
35% Le gusta verlo en el bar, con ambiente

H % % H |

Highlights Documentales Tertulias
Digitales*

BRT UNITED Punto de Fuga _ I
SOS LIS L DONSITNGT Nl THE VALUE oF PeopLe InsTont © 2023. Proprietary and confidential. | p 25



= _m ADESP =

SPORTnet4women

DIMENSIONES QUE ESTAN#MPULSANDO EL FENOMENO
DEL DEPORTE FEMENINO

PERFILES

ALCANCE EANS

VALORES

ICONOS
DEPORTIVOS:
IDOLAS

EMOCIONES

BRT UNITED Punto de Fuga _ I
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2# PERFILES FANSI 7 v unio 1o atrae o o tnieresn o mim ADESP TS

SPORTnet4women

ASOCIACION DEL DEPORTE ESPANOL

PERFILES FANS DEPORTE FEMENINO

74%

Fans del deporte

47%

Fans del deporte femenino

26% 41% 6%

Desconectad@s Fans MIXTOS _ Fans exclusivos
(deporte masculino y femenino) del deporte FEMENINO
. - Les gusta mucho el deporte, Son aficionados al deporte Aunque no les atrae tanto el deporte
No sienten aficion por el pero solo el masculino. de forma mas abierta en general, si conectan con el deporte
d?porte. _ No terminan de empatizar ni Les gusta el deporte masculino y han femenino desde los valores y lo que
Target mas desvinculado aficionarse a las competiciones integrado el deporte femenino en sus representa el movimiento
femeninas rutinas y aficién de forma natural en torno a la mujer

BRT UNITED Punto de Fuga

SPORTS COMMS & CONSULTANCY THE VALUE OF PeorLe INSIGHT © 2023. Proprietary and confidential. | p 27



2# PERFILES FAN§11en6:rT-|VIaStzstla008q u® punto te atrae o te interesa €? - _-ADESP SPORTnet4women

OCIACION DEL DEPORTE ESPANOL

We ﬂ&

221

TR &) .
= Q@ 60% T 40% Perfil amplio entre 28 y 65 afios

FANS MIXTOS (deporte masculino y femenino ) 41%

#% Mas representacion de familias con hijos

Se consideran apasionados del deporte
(") Siguen deporte varias veces por semana
Disfrutan mucho del deporte

Colaboran mas con ONG y
causas sociale

% Son los que van mas a estadios a ver f,k'
eventos By S
De cada 10 eventos que ven:

J' 7 competiciones masculinas

Son mas sostenibles y activist%g%

Q@ 3 competiciones femeninas Estan mas implicados con | @z

- igualdad de género

& | Son los que mas ven deporte femenino
Mas presencia de hijos/nietos que compiten

BRTUNITED Punto de Fuga

SPORTS COMMS & CONSULTANCY g THE VALUE OF PEOPLE INSIGHT

© 2023. Proprietary and confidential. | p 28



=

entrevistas=1.008
2# PERFILES FAN§1laHasta qu® punto te atrae o te interesa @&? -—!ADESP SPORTRet&wormen
{ ;?Q F
fm ﬂ - )
Q850 J15% & Entre 18 y 40 afios

- =

No se consideran apasionadas del deporte
(seguimiento)

Si tienen integrado el deporte en sus vidas:
60% practica deporte semanalmente

Las que mas admiran a las deportistas femeninas

Muy activas en sostenibilidad y
cambio climatico ~~

Espectadoras mas eventuales de competiciones
Normalmente consumen el deporte en TV abiertc

El evento que mas les engancha son los JJOO _
Son las mas criticas con Ia.s@z

barreras hacia la mujer

Son las que mas reclaman aumentar la visibilidad
del deporte femenino

BRTUN”ED Punto de Fuga _ I
THE VALUE OF ProrLt INSTGHT © 2023. Proprietary and confidential. | p 29
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2# PERFILES FANS..: w20 aun punto 1o atrae o 1o interess o0 mUm ADESP EECam

net4women

27% 73% Entre 41 y 65 anos

Familias con hijos mayores de edad

Muy apasionados del deporte
Se consideran expertos del deporte
Practican deporte semanalmente

Son los menos interesados en temas

Siguen diariamente el deporte masculino g sociales como la sostenibilidad),
g P k W igualdad de género o colaboracion
| con ONG

Son los que mas escuchan la radio A

No consideran al deporte femenino
dentro de sus aficiones deportivas

BRTUN”ED Punto de Fuga

SPORTS COMMS
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E = SPORTnet4women

OOOOOOOOOOO EL DEPORTE ESPANO

DIMENSIONES QUE ESTAN#IMPULSANDO EL FENOMENO
DEL DEPORTE FEMENINO

ALCANCE

PERFILES
FANS b1 VALORES

ICONOS
DEPORTIVOS:
IDOLAS

EMOCIONES

BRT UNITED @ Punto de Fuga . N
SPORTS COMHS & CONSULTANCY © 2023. Proprietary and confidential. | p 31
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SPORTnet4women

...coinciden con los
valores representados
por el deporte femenino

Los valores de maxima
ebullicion en la
sociedad...

BRT UNITED Punto de Fuga _ I
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N° entrevistas=1.008
P24. De los siguientes valores asociado al deporte, ¢ cuales vinculas mas al deporte masculino y cuédles al femenino?

o

SPORTnet4women

3# VALORES = _m ADESP

OCIACION DEL P

El deporte en general es un gran contenedor de valores para la sociedad. Y, en concreto, el deporte
femenino aparece connotado de una serie de  valores muy interesantes para las marcas

Humildad [ 82% D
Inclusion | 75% B e
DEPORTE
Honestidad | 74% FEMENINO I
. Empatia 66% 35%
Fuertemente asociado @alores P 0° > g——
,an . T i i [0)
célidostransmitenCredibilidad y Solidaridad S ——
..
Engagement Eice [5296 (=== (D 2D D &
- Valoreshumanistas Diversidad  [46% ¥ 5 I I |
- Que hablan devinculo Comparierismo | 43% I I T I
emocional Valentia [ 43% 1T T T 1T | También participa devalores
- Que transmitenautenticidad y Innovacion  [41% 1 I 1T X mixtos(masculino y
pureza Compromiso ~ [57% ) &b &b b & B lemenine) capuna_
Esfuerzc  135% B G G G G ;B ggg;;;m" ferenciay

No tan asociado a valores mas Atrevimiento  33% 5 1 7 X ] |
masculinos vinculados con Constancia | 32% D .G -h’ ]
PERFORMANQE_IDERAZGO Confianza | 29% b - "
La fuerza Disfrute | 28% ) D D b G
- Laenergia Profesionalidad  27% DElD G v

- El desempeiio
- El prestigio / status

BRT UNITED

SPORTS COMMS & CONSULTANCY

Punto de Fuga

EEEEEEEEEEEEE INSIGHT

Liderazgo
Competitividad

Individualismo

24%
22%
21%

B .G G
1 1 1 3 1 1 J58%]
11 1 1 1 1 Jox/

* Segun estudio Valores realizado por HMG- 2022

© 2023. Proprietary and confidential. | p 33



Solidaridad > Dlsfrute

'
e
o~

Etica

¥ Conflanza

’.'* ®
4 . o
' o 4

N

L4
. “o- &, -

Humildad CZ) Individualismo
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Inclusion ) Competitividad
O
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VALORES ASOCIADOS AL DEPORTE
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ASOCIACION L DEPORTE ESPANOL

DIMENSIONES QUE ESTAN#IMPULSANDO EL FENOMENO
DEL DEPORTE FEMENINO

PERFILES
FANS

ICONOS
EUCloES DEPORTIVOS:
IDOLAS
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4 # EMOCI ON ES P25. Con relacion a las emociones, De 0 a 10, ¢en qué medida el deporte masculino y el femenino te despiertan las - B ADESP %
ASOC CION DEL DEPORTE ESPANOL

siguientes emociones cuando los ves? SPORTnet4women

'l “

#E|l mapa de emociones que provoca el deporte en los fans, es muy similar
entre deporte femenino y masculino , las diferencias se encuentran en matices:

DEPORTE FEMENINO DEPORTE MASCULINO

MAS IDENTIFICACION Y EMPATIA MAS ADMIRACION Y EXITO
Orgullo, autenticidad, empoderamiento, Talento, energia, euforia, diversion, elitismo
libertad, me identifico

> Al
82% el deporte femenino es un deporte en estado puro
68% Me gusta el estilo de juego, es menos agresivo, mas
técnico y mas solidario

63% Me gusta el deporte femenino porque hay menos

fanatismo : ~

-l OA m2 me gusta el bal onmano y | o veo cl anos me r ¢
sus ®xitos, me hacen disfrutar é& pero con | as Guerreras empatizo r
ellas, conecto a un nivel m8s profundo me provocan una emoci - -n m

SPORTS COMMS & CONSULTANCY
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ASOCIACION DEL DEPORTE ESPANOL

SPORTnet4women

DIMENSIONES QUE ESTAN#MPULSANDO EL FENOMENO
DEL DEPORTE FEMENINO

PERFILES
FANS

ICONOS
EMOCIONES | DEPORTIVOS:
IDOLAS
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5# ICONOS DEPORTIVOROLAS

MIREIA BELMONT
GEMMA MENGUA
ONA CARBONEL
CAROLINA MARII
ANA PELETEIR
GARBINE MUGURU:
ALEXIA PUTELL;

N° entrevistas=1.008

P29. ¢ Cudl o cudles de estas deportistas espafiolas conoces?

BDRIUNEHEP Punto de Fuga

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

95%0
89%
88%
8%
83%0
83%0
80%

PAULA BADOS,
RUTH BEITI
CARLA SUARE
LYDIA VALENTI
LAIA SANZ

LAIA PALAL
TERESA PERAL
MAPI LEON

Cultura de deportistas espanolas

73%
73%
73%
2%
63%
63%
25%
25%

ON DEL DEPORTE ESP

Gran conocimiento de las referentes de las diferentes
disciplinas deportivas

GISELA PULID
VIRGINIA TORRECIL
ANA CARRASC!
ATHENEA DEL CASTIL
QUERALT CASTELL
ESTHER GONZALI
LOLA GALLARD(

FATIMA GALVE

o

SPORTnet4women

22%
46%0
45%
425%0
425%0
39%
39%
33%
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5# ICONOS DEPORTIVOBROLAS m _m ADESP —

ON DEL DEPORTE ESP

¢ Qué deportistas ESPANOLES son losMAS ADMIRADOS?
227 deportistas (espontaneos)
1 de cada 4 son mujeres (61 mujeres (27%))

FERNANDO

O 2ALONS

Marin Mireia

Belmonte

20

Alexia
Putellas Ana
Peleteiro

Almudena Cid

N° entrevistas=1.008

BRT U N |TED Punto de Fuga P10. Escribe, por favor, el nombre de 3 deportistas que admires, que representen para ti un ejemplo a seguir por sus logros persnales o deportivos.
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5# ICONOS DEPORTIVOBROLAS

€ y donde | a presenc.i

23 disciplinas distintas
TOP 20 MUJERES

01 carolina Marin
(02 Mireia Belmonte

01

03 AlexiaPutellas

04 AnaPeleteiro

Carolina
Marin

04

05 Almudena Cid
Mireia
Belmonte

05

06 Onacarbonell

07 Gemma Mengual
08 Alejandra Salazar

09 Arantxa Sanchez

a

= _m ADESP

d e

Alexia
Putellas

=

SPORTnet4women

deport i

ESPANOLAS como REFERENTES DEPORTIVASs un hecho

(227 deportistas / 61 deportistas femeninas (27%))

TOP 20 MUJERES

Edurne Pasabar] 1
GarbifieMuguruza 1 2
Marta Ortega 13
Teresa Portele14
AitanaBonmati 15
Beatriz Gonzalez1 6
Conchita Martinezl /
GemmaTriay 18

Laia Sanz19

10 Lidia Valentin

N° entrevistas=1.008

BRIUN|TED Punto de Fuga

THE VALUE OF PEOPLE INSIGHT

Ana
Peleteiro

Nuria PicasZ20

Almudena
Cid

P10. Escribe, por favor, el nombre de 3 deportistas que admires, que representen para ti un ejemplo a seguir por sus logros persnales o deportivos.

N° entrevistas=1.008
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5# ICONOS DEPORTIVORROLAS B

#Existe un deseo de tener
mas ejemplos en los que
mirarse desde el deporte
femenino

Necesitaljnos en el
deporte espanol mas
idolas femeninas y

no tantos masculinos

BRT INITED
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02 Signos de la vitalidad del deporte
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05 | Recomendaciones para el futuro
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# Existe un deseo de tener mas ejemplos en los que mirarse desde el deporte femenino

"-ﬁ'!‘ .. -
-r; ?

e' ’,l

'

Necesitamos en el
deporte espanol mas
4 idolas femeninas y no
NP enevisas=1008 | tantos masculinos

P27. ¢ Hasta qué punto te sientes identificado/a con cada unal@lg estas frases en relacion al deporte femenino?




- -ADESP SPORTnet4women

cPor qué atrae el deporte femenino?

EXTENSION

Nos gusta el deporte.
Si eres fan de un deporte en masculino, es
probable que también lo seras del femenino

ADMIRACION

Nos atrae el éxito.
Exito profesional, personal y
como sociedad

DESCUBRIMIENTO

Hallazgo de una nueva conexion.
Personas que no eran fans del
deporte, pero que al descubrir la
categoria femenina se han aficionado

INSPIRACION

Conectamos con las deportistas. Buscamos Idolas .
Se produce una conexion emocional intensa El ser humano busca figuras heroicas
con sus fans. Nos reconocemos en ellas: en PERTENENCIA gue le motiven a conseguir cosas que
su talento, esfuerzo, constancia y resultados creen imposibles
Somos seres sociales.

Nos gusta sentirnos participes
O0OEfecto arrastreo6od

EMPATIA

BRT UNITED Punto de Fuga _ . .
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SPORTnet4women

Atraccion por...
EXTENSION: Nos gusta el deporte

Si eres fan del deporte masculino,

Tienes posibilidades de que seas fan del femenino

...porque... »
ambos son uha extension del

mismo deporte que te gusta

El deporte femenino

- enganches también a la tiene una estética y ritmo
version femenina entretenimiento y propios que también

(futbol, basket, tenis, espectaculo igualmente gusta, y e enriquece
atl etismo, rughb desde lo femenino el propio deporte

| te gusta un
es facil que te

Quien disfruta del
deporte, disfruta de la
parte de

BRT UNITED Punto de Fuga _ I
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Atraccion por...

ADMIRACION: Nos atrae el éxito

Es un hecho incuestionable que el éxito
genera atraccién y admiracion

En el caso de las deportistas mujeresse valora su exito

desde 3 niveles distintos EXITO

PERSONAL

EXITO
PROFESIONAL

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

SPORTnet4women

l
g T

COMO
SOCIEDAD



Atraccion por...

ADMIRACION:

EXITO PROFESIONAL

Las deportistas han demostrado su altisimo nivel como profesionales
en competiciones referentes dentro del mundo deportivo y en
multiples disciplinas

El éxito profesional es lo que mas se reconoce de ellas:
son campeonas

(8%

Las deportistas femeninas

Las medallas y los premios son laprueba profesionales compiten al mas alto
objetiva de su éxito deportivo y son un nivel (no tienen nada que envidiar a
@ simbolo que los fans admiran Yy valoran los deportistas mascu”nos)
BRT UNITED Q Punto de Fuga _ N entrevistas=1.008
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Atraccion por...
ADMIRACION:

EXITO PERSONAL

Mas alla de las medallas, las deportistas se han convertido en una
muestra del esfuerzo a nivel personal que han tenido que hacer para
poder dedicarse a su pasion.

Son unreferente de vida por su historia de superacion,
por su recorrido y por haber vencido las dificultades afladidas de
ser mujer en un sector deportivo eminentemente masculino

85%

¢ aclLoseéxitos de las deportistas

Susfans son muy conscientes de ello 'y femeninas tienen muc_hp merito
es una faceta de las deportistas que les por el esfuerzo y las dificultades
genera unaadmiracion mas profunda gue tienen que superar

N° entrevistas=1.008
BRTUN”ED Punto de Fuga . T
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Atraccion por...
ADMIRACION:

EXITO COMO SOCIEDAD

El hecho de que las mujeres deportistas se esten haciendo un lugar en
el mundo del deporte y que estén superando todas las barreras es un
éxito como sociedad hacia el objetivo de la igualdad

Se percibe como unaevolucion que involucra a toda la poblacion y
gue demuestra que la integracion de la mujer en el deporte se esta

convirtiendo en una realidad
oOHace unos afos, a | a c O j ugalWwa
al futbol se la llamaba marimacho, O

ahora esto es impensable. Es un gran
avanceo

El éxito de las mujeres

Esto se ve reflejado en unamayor implicacién deportistas es tambien el exito
de los fans para dar apoyo al deporte de un pais como sociedad
femenino y conseguir que siga prosperando

N° entrevistas=1.008

BRT UNITED Punto de Fuga

SPORTS COMMS & CQNSULTANCY He, VA OF PEOPLE L, . I I I
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Atraccion por...
INSPIRACION: Buscamos idolas

Su ejemplo nos hace sentimos capacesde enfrentarnos a retos que nos asustano nos vemos incapacesde lograr.
Sonreferentes para la sociedad y fuente de motivacion personal por 1o que nos transmiten con susacciones

Superacion Valentia Constancia Respeto

Compafierismo

&~ A

Esfuerzo y sacrificio son - Se resplra un amblente

Se sobreponen a las Se enfrentan a todas las Menos egoismo y mas
adversidades barreras la base de su éxito sano, educado, solidaridad
Ww 2 2 |IjdzS @S MuSaentlh dus dedmyebtran WY/ dzl yR2 LIASyazodyarsdo RSIWLIZ NIiSr ddrHnmelroas vdeezp car t e
persona deportista a alto nivel las mujeres es inspiradora femenino pienso en la un partido de futbol femenino del femenino se ve
tiene que ser luchador, si para todas nosotras, quizas no constancia, porque no reciben en con mi hijo me quedé muchisimo mas
SYOAYl Sa dzyl Ypdedas N} ddietlay aun asi muchos casos el foco de los impresionado, no me gusta compafierismo, los del
tiene mas cosas en contra y no LISt STy L322 NJ ff S Inedias cushaoxaénsigien algin demasiado llevarle al masculino parece que,
tiene tanta publicidad, es aun logro y aun asi, aunque no les masculino por el tipo de aunqgue estén en el mismo
mas dificil y tiene mas mérito reconozcan su mérito niles den  ambiente que hay y en ese equipo, solo se preocupan de
Sal LI fFoNF ®QQ grandes recompensas, siguen partido me senti muy comodo. brillar ellos mas alla del
SaFT2NJt yR2 &S d82 eelebraba la victoria sin i nter ®s ¢ om¥n
l nsul tos ni excesoso00
BRT UNITED Punto de Fuga
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mom ADESP T TC

OCIACION DEL DEPORTE ESPA

Atraccion por...
PERTENENCIA: Somos seres socialesnos gusta sentirnos participes

La pertenencia nos proporciona una base emocional estable, necesaria para la vida en comun.,

Compartimos valores, s2mbolos, actitudes, himnos, =c
Se establecen v2nculos emocionales fuertes: una denp
Si compiten las mias, compito yo
Si ganan las mias, gano yo
Si se alegran las mias, me alegro yo

€ y si sufren | as m2as, tambi ®n s

Este sentimiento en el entorno del deporte femenino surge especialmente entre las mujeres
po co

uega tu paz2sé tambi ®n eres

Tambi ®n | o observamos entre | os fans de un equi

S i eres de un equi po, 0 |

BRT UNITED Punto de Fuga _ I
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Atraccion por...
EMPATIA: conectamos con las deportistas

Por su Por su Por su Por su
ESTILO DE JUEGO TRATO CERCANO Y HUMILDE REALIDAD AL SER MUJER ESENCIA DEPORTIVA

Mas técnico y solidario Mas accesibles, mas humanas, Son un reflejo de la realidad de Mas autéentico y verdadero,

menos agresivo e individualista con los pies en la tierra todas las mujeres mas real y menos superficial
wwoy St G(Syra Sa YdzaYWd2 Ne2y ik Yo 25ff|7\ uyfxga u@ﬁiaTZQ“flyfdae n@S & i ttas @Y 2VPW#EBE uRS WDNIded YR &
rapido, ves puntos mas técnicos, disfrutas O 2Yz2 air ¥ sz NI U dzd@ﬁe@ dophd de dificil tenemos la vida negocio y un espectaculo. Las deportistas
RSf 2dz2$32Q0Q G 2& RSLENIAAGIFA K2 Yo NBlaa sa 2nyu jFerrJedsNd ndu cYhdze femeniaas als tienen esa esencia que no
a9y f2a RSLI2NIGSa R JIejagap, mggmlqs h@l@r\ccm el@g. Van conecta con el deporteAdesde un plano
futbol, se ve otra sintonia entre las RS SaiGNBfflagéo Yta LISNRAZ2YIlI T @
jugadoras, parece que van todas a lo

Yiavyz 02vz2 Sljda Una nueva ®poca €

BRT UNITED Punto de Fuga _ I
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